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P O J AVA
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PROIZVODNJA LAŽNIH VIJESTI 

KAO NAMJERNO OBJAVLJENIH I 

PROVJERLJIVO NETOČNIH INFORMACIJA 

U RAZLIČITE SVRHE, NAJČEŠĆE U SVRHU 

PROPAGANDE ILI MANIPULACIJE – JOŠ

OD ANTIČKOGA DOBA USMENIM PUTEM.

PISANO ŠIRENJE – NAKON POJAVE 

I ŠIRENJA TISKA (OD 15. STOLJEĆA 

NADALJE).
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P R O D U K C I J A
D E Z I N F O R M A C I J A
U FOKUSU ŠIRE JAVNOSTI:

BREXIT (2016.); KAMPANJA DONALDA TRUMPA NA 

IZBORIMA ZA PREDSJEDNIKA SAD-A (2016.); RUSKO-

UKRAJINSKI KONFLIKT (RAT, KRIZA) – OD 2014. 

PROBLEM JE BRZO ESKALIRAO, A NADLEŽNE

STRUKTURE NISU BILE SPREMNE

 

POPULARNI TERMIN U JAVNOSTI:

LAŽNE VIJESTI (FAKE NEWS) – DONALD TRUMP
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D E Z I N F O R M A C I J E
EUROPSKA KOMISIJA (2019.): 

“DEZINFORMACIJA JE DOKAZIVO LAŽNA ILI OBMANJUJUĆA 

INFORMACIJA KOJA JE STVORENA, IZNESENA I 

DISTRIBUIRANA RADI STJECANJA EKONOMSKE KORISTI 

ILI NAMJERNOGA ZAVARAVANJA JAVNOSTI. MOŽE IMATI 

DUGOROČNE POSLJEDICE, PROUZROČITI ŠTETU JAVNOM 

INTERESU TE BITI PRIJETNJA DEMOKRATSKIM POLITIČKIM 

PROCESIMA ILI PROCESIMA DONOŠENJA JAVNIH POLITIKA”.

KLJUČNA RIJEČ: NAMJERNO
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L A Ž N E  V I J E S T I
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“LAŽNE VIJESTI SU VRSTA ŽUTOG NOVINARSTVA 

ILI PROPAGANDE KOJA SE SASTOJI OD NAMJERNIH 

DEZINFORMACIJA ILI OBMANA KOJE SE ŠIRE POSREDSTVOM 

TRADICIONALNIH MEDIJA, ELEKTRONIČKIH MEDIJA ILI 

INTERNETSKIH MEDIJA. LAŽNA VIJEST JE NAPISANA I 

OBJAVLJENA S NAMJEROM DA SE DOVEDE U ZABLUDU ILI 

OŠTETI AGENCIJA, ENTITET ILI OSOBA I/ILI OSTVARI 

FINANCIJSKA ILI POLITIČKA DOBIT. PRI TOME SE ČESTO 

KORISTE SENZACIONALISTIČKI, NEPOŠTENI ILI POTPUNO 

IZMIŠLJENI NASLOVI U SVRHU POVEĆANJA ČITANOSTI 

I DIJELJENJA NA MREŽI TE OSTVARIVANJA PRIHODA OD 

INTERNETSKIH ‘KLIKOVA’.”

(LEONHARDT I THOMPSON, 2017)
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B L I S K I
S R O D N I C I ”
L A ŽN I H
V I J E S T I 

“

(ALCOTT, GENTZKOW, 2017.)  

NENAMJERNE
POGREŠKE KOD

IZVJEŠTAVANJA

SATIRA
ILI PARODIJA

GLASINE KOJE NE
POTJEČU IZ NEKOG

OBJAVLJENOG ČLANKA

LAŽNE IZJAVE
POLITIČARA

TEORIJE
ZAVJERE

IZVJEŠĆA KOJA SU
PRISTRANA I OBMANJUJUĆA, 

ALI NISU SASVIM LAŽNA
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P R O DUKCI JA  I  Š IR E N JE 
L A Ž NIH  V I JE S T I  –V E L IK 
I  A K T UA L A N  P R O B L E M
RAZVOJ NOVIH DIGITALNIH MEDIJA

PROMJENA NAČINA KOMUNIKACIJE = PROSUMERS

(PRODUCERS + CONSUMERS)

RASTUĆA GLOBALIZACIJA 

OPĆI PAD POVJERENJA U DRUŠTVENE INSTITUCIJE 

PORAST VJEROVANJA U TEORIJE ZAVJERE

JEDNA OD POSLJEDICA –

BRŽE I LAKŠE ŠIRENJE LAŽNIH VIJESTI
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L A Ž N E 
V I J E S T I  I 
N OV I  M E D I J I

KUCHARSKI (2016.):

LAŽNE INTERNETSKE VIJESTI, GLASINE I 

MIŠLJENJA, KAO I INFEKCIJE I ZARAZNE 

BOLESTI, OBLIKUJU SE I PRENOSE PREKO 

DRUŠTVENIH KONTAKATA, U OVOM SLUČAJU 

POSREDSTVOM DRUŠTVENIH MREŽA

EDELMAN TRUST BAROMETER (2017.):

LJUDI SVE VIŠE PREFERIRAJU PRIJATELJE 

I KONTAKTE NA INTERNETU KAO IZVORE 

VIJESTI I ISTINE
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REUTERS INSTITUTE DIGITAL NEWS REPORT ZA 2019.:

VIŠE OD POLOVICE KOMBINIRANOGA UZORKA GRAĐANA (55%)

RADIJE PRISTUPA VIJESTIMA PUTEM PRETRAŽIVAČA, 

DRUŠTVENIH MEDIJA ILI AGREGATORA VIJESTI (NEWS 

AGGREGATORS), GDJE VELIKE TEHNOLOŠKE TVRTKE OBIČNO 

KORISTE ALGORITME UMJESTO UREDNIKA ZA ODABIR I 

RANGIRANJE PRIČA

STATISTA (STUDENI 2021.): STALAN PORAST BROJA KORISNIKA 

DRUŠTVENIH MREŽA I KOMUNIKACIJSKIH PLATFORMI:

FACEBOOK – OKO 2,9 MILIJARDE KORISNIKA;

YOUTUBE – OKO 2,3 MILIJARDE KORISNIKA;

WHATSAPP – OKO 2 MILIJARDE KORISNIKA;

INSTAGRAM – OKO 1,4 MILIJARDE KORISNIKA;

MESSENGER – OKO 1,3 MILIJARDE KORISNIKA;

TIKTOK – OKO MILIJARDU KORISNIKA

L A Ž N E 
V I J E S T I  I 
N OV I  M E D I J I
VELIK BROJ GRAĐANA I DALJE 

KORISTI DRUŠTVENE MREŽE I 

KOMUNIKACIJSKE PLATFORME 

KAO IZVORE VIJESTI.
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I N F O D E M I J A
SVJETSKA ZDRAVSTVENA ORGANIZACIJA

(WORLD HEALTH ORGANIZATION - WHO) –

POJAM I DEFINICIJA (VELJAČA 2020) 

POJAM VEZAN UZ IZBIJANJE GLOBALNE 

PANDEMIJE COVID-19

INFODEMIJA – PREVELIKO OBILJE, BUJICA 

INFORMACIJA KOJE KOLAJU U JAVNOSTI (BILO 

TOČNIH, BILO NETOČNIH), ZBOG ČEGA JE 

LJUDIMA SVE TEŽE PRONAĆI VJERODOSTOJNE 

IZVORE INFORMACIJA I POUZDANE SMJERNICE 

ZA PONAŠANJE U OVOJ SITUACIJI
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RASPRAVE I  SVAĐE 
S INTERNETSKIM 
TROLOVIMA

NE DOPUSTITE DA VAS “UPECA” MAMAC NEKOG TROLA!

INTERNETSKI ILI ONLINE TROLOVI SU OSOBE 

KOJE NAMJERNO OSTAVLJAJU PROVOKATIVNE, 

HUŠKAČKE ILI UVREDLJIVE KOMENTARE ILI 

PORUKE NA INTERNETU, ČESTO NEVEZANE UZ TEMU 

“RAZGOVORA“, KAKO BI PRIVUKLI POZORNOST, 

IZAZVALI PROBLEME ILI UZNEMIRILI NEKOGA. 

TROLANJE JE NAMJERNO UČESTALO ŠIRENJE 

PROVOKATIVNIH KOMENTARA S CILJEM IZAZIVANJA 

VERBALNOGA SUKOBA
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12 LAŽNI ILI
OBMANJUJUĆI
OGLASI I REKLAME
NA INTERNETU
ZASEBNA VRSTA LAŽNIH INFORMACIJA

LAŽNA REKLAMA ILI LAŽNI OGLAS JE NEISTINITA 

ILI OBMANJUJUĆA INFORMACIJA KOJA SE IZNOSI 

LJUDIMA KAKO BI IH NATJERALA DA NEŠTO KUPE 

ILI DA POSJETE ODREĐENU TRGOVINU

U PREVARAMA I IZVLAČENJU NOVCA POMAŽU 

RAČUNALNI SOFTVERI I ALGORITMI KOJI 

PRONALAZE I “CILJAJU“ ODREĐENE SKUPINE 

OSOBA NA OSNOVU NJIHOVIH PRETHODNIH 

INTERNETSKIH PRETRAŽIVANJA
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MONTAŽE
FOTOGRAFIJA,
AUDIO I VIDEOSNIMAKA
KAO JEDNO OD GLAVNIH ORUŽJA U PRODUKCIJI I ŠIRENJU 

LAŽNIH VIJESTI I DEZINFORMACIJA KORISTE SE 

MONTIRANE FOTOGRAFIJE I VIDEOSNIMKE.

DANAS SU GOTOVO SVIM KORISNICIMA DOSTUPNI

EFIKASNI RAČUNALNI ALATI ZA UREĐIVANJE

FOTOGRAFIJA, A NEPRESTANO SE POJAVLJUJU I SVE

BOLJE I SAVRŠENIJE MOBILNE APLIKACIJE.

JEDAN OD NOVIJIH PRIMJERA JE DEEPFAKE, ODNOSNO

TZV. DUBOKI LAŽNJAK.

NE UZIMAJTE FOTOGRAFIJE ILI SNIMKE ZDRAVO ZA GOTOVO! 
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NERASPOZNAVANJE
OZBILJNIH OD ŠALJIVIH 
(SATIRIČNIH) SADRŽAJA 

PROVJERITE JE LI RIJEČ O ŠALI ILI ZAFRKANCIJI!

SATIRIČNI SADRŽAJI DANAS SU POSEBNO POPULARNI 

NA INTERNETU, GDJE JE RELATIVNO LAKO OPONAŠATI 

LEGITIMAN IZVOR VIJESTI

UKOLIKO JE JASNO NAGLAŠENO DA JE ODREĐENI 

MEDIJSKI SADRŽAJ SATIRIČAN, NJEGA SE NE SMATRA 

MANIPULACIJOM

NO, PONEKAD SE DOGODI SUPROTNO PA SE SHVAĆA I 

PRENOSI OZBILJNO 



//  H O D A L I C A  K R O Z  L A Ž N E  V I J E S T I  ////  H O D A L I C A  K R O Z  L A Ž N E  V I J E S T I  //

15

STARIJI SADRŽAJI
OBJAVLJENI I PRIHVAĆENI 
KAO NOVI I AKTUALNI
NASLOV ČLANKA: “POSLJEDICE ORKANSKOG JUGA I 

LJUDSKOG NEMARA: MORE IZBACILO TONE SMEĆA

KOD DUBROVNIKA”

 

OBJAVLJEN NA INTERNETSKOM PORTALU 

DALMACIJADANAS.HR 15. STUDENOGA 2019.

ZA ILUSTRACIJU JE KORIŠTENA ARHIVSKA 

FOTOGRAFIJA IZ VELJAČE 2019.
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NASLOVI MOGU
SAMO MAMITI
NA “KLIKANJE”–
MAMCI ZA KLIKOVE”
(CLICKBAITS) 

“
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PRIMJER U
HRVATSKOJ
SPLITSKIDNEVNIK.HR,

9. PROSINCA 2017. GODINE

 

NASLOV ČLANKA: “ODLAZAK ‘MORSKOG VUKA’:

NAKON TEŠKE BOLESTI NAPUSTIO NAS JE

OLIVER DRAGOJEVIĆ!”
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PRIMJER U
SVIJETU 
JEDAN OD NAJPOZNATIJIH MITOVA:

CIJEPLJENJE U DJETINJSTVU UZROKUJE 

AUTIZAM – ZAKLJUČENO NA OSNOVU 

STUDIJE KOJU JE 1998. GODINE PROVEO 

BRITANSKI GASTROENTEROLOG ANDREW 

WAKEFIELD - KASNIJE SE POKAZALO DA 

JE KRIVOTVORIO PODATKE
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BORBA PROTIV
DEZINFORMACIJA I
LAŽNIH VIJESTI 
EUROPSKA KOMISIJA (2019.):

“BORBA PROTIV DEZINFORMACIJA U RAZDOBLJU 

DRUŠTVENIH MEDIJA I MREŽNIH PLATFORMI 

MORA BITI KOORDINIRAN NAPOR KOJI UKLJUČUJE 

SVE RELEVANTNE AKTERE, OD INSTITUCIJA 

DO DRUŠTVENIH PLATFORMI, OD MEDIJA DO 

POJEDINAČNIH KORISNIKA”.
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DOBRO PROUČITE 

MEDIJ KOJI JE 

OBJAVIO INFORMACIJU

POTRAŽITE I 

PROVJERITE DODATNE 

IZVORE OBJAVLJENE 

INFORMACIJE

ISTRAŽITE JESU 

LI KORIŠTENE 

FOTOGRAFIJE, SNIMKE 

I INFORMACIJE 

AUTENTIČNE I NOVE

UTVRDITE JE

LI OBJAVLJENA

VIJEST OZBILJNA

ILI ŠALJIVA

ZAPITAJTE SE KOLIKO 

VAŠI STAVOVI I 

EMOCIJE UTJEČU 

NA PROSUDBU 

ISTINITOSTI VIJESTI

DOBRO RAZMISLITE 

PRIJE NEGO 

PODIJELITE ILI 

PROSLIJEDITE 

INFORMACIJU

PROVJERITE

IZVORNI DATUM 

OBJAVE VIJESTI

PROVJERITE 

RELEVANTNOST I 

VJERODOSTOJNOST 

AUTORA VIJESTI

PROČITAJTE

CIJELU VIJEST,

NE SAMO NASLOV

SAVJETI ZA PREPOZNAVANJE I
IZBJEGAVANJE LAŽNIH VIJESTI
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JE LI OVO ISTINITA
VIJEST ILI NE? 
TEMATIKA:

BRITANSKA KRALJICA ELIZABETA OBRISALA

JE BRAČNI PAR OBAME S POPISA UZVANIKA

ZA VJENČANJE PRINCA HARRYJA

INTERNETSKA STRANICA: JUSTNEWSUSA.COM 

AUTOR/IZVOR: JORDAN HILL 

OBJAVLJENO: 3. PROSINCA 2017. GODINE

VJEŽBA PREPOZNAVANJA 
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JE LI OVO ISTINITA
VIJEST ILI NE? 

VJEŽBA PREPOZNAVANJA 
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ŠTO JE UTVRDILA
FACT-CHECKING 
PLATFORMA? 



//  H O D A L I C A  K R O Z  L A Ž N E  V I J E S T I  ////  H O D A L I C A  K R O Z  L A Ž N E  V I J E S T I  //

24

MALI
KVIZ O
LAŽNIM
VIJESTIMA
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HVALA VAM NA
POZORNOSTI!

I… DAJTE SVOJ AKTIVAN DOPRINOS NASTOJANJU DA

SE LAŽNE VIJESTI POŠALJU “U MIROVINU”

MUDROŠĆU I ISKUSTVOM PROTIV LAŽNIH VIJESTI!

TOMISLAV LEVAK, MAG. CULT.



//  H O D A L I C A  K R O Z  L A Ž N E  V I J E S T I  //


