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M I S I J A
4 0 0  G O D I N A
N O V I N A R S T VA

Novinarstvo je zanimanje čiji je zadatak prikupljati, 

provjeravati, obrađivati, pisati, odnosno snimati, uređivati 

i objavljivati informacije za medije sa ciljem  zadovoljenja 

primarne ljudske potrebe za novostima i spoznajama, kako 

bi se što bolje snalazili u svijetu koji nas okružuje i što 

uspješnije djelovali.

PRIKUPLJANJE

OBJAVA

OBRADA

ZADOVOLJAVANJE POTREBE
ZA SPOZNAJAMA

PISANJE / SNIMANJE
dobro prouči stranicu,

istraži kontaktu.

dobro prouči stranicu,

podatke o kontaktu.

nabrzinu provjeri autora.

je li to stvarna osoba?

nabrzinu provjeri autora.

je li to stvarna osoba?

ako je nešto nedavno objavljeno, 

ne znači da je nova vijest.
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T R O J A N S K I  K O N J  L A Ž N I H  V I J E S T I
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L A Ž N E  V I J E S T I
S U  V I R A L N E
V E Ć  S K O R O
2 0 0  G O D I N A
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RAT 
SVIJETOVA
MIJEŠANJE FIKCIJE

I STVA RNOSTI DOVELO

JE DO MASOVNE PANIKE
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U L O G E
N O V I N A R S T VA  U
D E M O K R AT S K O M
D R U Š T V U
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J O S E P H
P U L I T Z E R
O  M O R A L N I M
N A Č E L I M A
N O V I N A R S T VA

JO SEPH  P UL IT ZER

...uvijek se boriti za 

napredak i promjene, 

nikada tolerirati nepravdu i 

korupciju, uvijek se boriti protiv 

demagoga svih stranki, stalno 

oponirati privilegiranima i 

javnim pronevjeriteljima, uvijek 

suosjećati sa siromašnima, 

uvijek podupirati javno dobro, 

nikada biti zadovoljan samo 

objavljivanjem vijesti, uvijek 

biti posve neovisan, ne bojati se 

napasti zlo, bez obzira na to da li 

ga je uzrokovala plutokracija ili 

centri moći.
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K O D E K S
H R VAT S K O G
N O V I N A R S K O G
D R U Š T VA
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7  S M R T N I H
G R I J E H A  Z A
N O V I N A R K E  /
N O V I N A R E

PLAGIJAT PODMIĆIVANJE

ZADRŽAVANJE
INFORMACIJA

SUKOB INTERESA

POVREDA
PRIVATNOSTI

PRIJEVARA

SUDJELOVANJE
NOVINARA U 
VIJESTIMA
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J AV N O S T  I M A
P R AV O  Z N AT I
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I Z V L A Č E N J E
I Z J AVA  I Z
K O N T E K S TA
N I J E  E T I Č N O
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5W + 2H
SEDAM
NAJVAŽNIJIH
NOVINARSKIH
PITANJA

WHAT?

WHEN?

WHERE?

HOW MUCH? HOW?

WHO?

WHY?
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ISTRAŽIVAČKO
NOVINARSTVO
JE NAJVAŽNIJE.
ALI JE SKUPO.
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MEDIJSKE MANIPULACIJE I  KAKO IH RAZAZNATI

ČINJENICA PRIKRIVENO OGLAŠAVANJEMANIPULACIJA ČINJENICAMA PRISTRANO PISANJE CLICKBAIT
Oglašavanje prikazano kao 

novinarski izvještaj.

Točne informacije prezentirane na 

zavaravajuć način.

Izvještavanje koje je propušta 

prikazati drugu stranu priče.

Naslov obećava nešto čega

nema u tekstu.

Nećete vjerovati što je

učinila ova koka!

Koka

snijela jaje.

Stručnjaci tvrde kako su koke iz 

Zagorja najbolje u Hrvatskoj.

LAŽNA VIJEST PROPAGANDADEZINFORMACIJA CENZURA
Netočna, potpuno lažna izjava. 

Stvorena da navede čitatelja na

krivi trag i sakrije istinu.

Naklono ili varljivo

informiranje korišteno za

promociju određenih stavova.

Mješavina činjenica,

poluistina i laži.

Zabrana izvještavanja ili brisanje i 

uništavanje medijskog sadržaja bez 

uredničkog očitovanja.

Koka hranjena genetski 

modificiranom hranom

nese zdravija jaja.

Koka koju ne smijemo spomenuti 

učinila je nešto što ne smijemo 

reći i niste to od nas čuli.

Koka snijela jaje.

Iz jaja izašao gušter. 

Hrvatska koka je najplodnija 

zbog odlične politike Vlade 

Andreja Plenkovića.

Domoljubna koka snijela

jaje na Dan državnosti.

Hrvatske koke nesu

najbolja jaja na svijetu.
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SUMNJA JE NAJBOLJA OBRANA OD LAŽNIH VIJESTI.

GDJE SU DOKAZI?

POTKRIJEPLJUJE LI TEKST 
TVRDNJU U NASLOVU?

ODAKLE JE POTEKLA INFORMACIJA?

JE LI MEDIJ
VJERODOSTOJAN?

JE LI OVO UISTINU
NOVINARSKI TEKST?

JE LI FOTOGRAFIJA
AUTENTIČNA?

JE LI OVO CIJELA PRIČA?

KAKAV JE TON TEKSTA ILI TV PRILOGA? KAKO SE
OSJEĆAŠ NAKON ŠTO GLEDAŠ, ČITAŠ ILI SLUŠAŠ VIJESTI?

Vjerodostojan medij uvijek 

daje dokaze i argumente 

za svoje tvrdnje. Ukoliko 

medijski sadržaj počiva 

samo na anonimnim izvorima 

i mišljenjima, bez drugih 

dokaza, njegova je istinost 

upitna.

Lažne vijesti se najčešće 

kriju u samom naslovu. 

Bombastični naslovi obično 

služe da klikneš na članak 

ili kupiš novine, dok je sam 

tekst drugačiji i često nema 

veze s naslovom.

Bombastične tvrdnje često potječu sa sumnjivih 

portala ili iz anonimnih objava na društvenim 

mrežama. Također, trebalo bi posumnjati u 

informacije za koje se spominje da su rezultat 

najnovijih istraživanja, ali koje ne upućuju 

čitatelja tko ih je proveo niti gdje ih je moguće 

pronaći.

Nepotpisani tekstovi prvi 

su signal da je vijest 

sumnjiva. Također, sumnjive 

su i stranice bez impresuma, 

odnosno informacije tko 

su vlasnici, urednici i 

novinari.

Obrati pažnju na oznake 

“reklama”, “promo”, “p.o.” 

(plaćeni oglas) ili na malu 

brojčanu šifru. Ako tekst 

u jako pozitivnom svijetlu 

predstavlja neku privatnu

ili državnu tvrtku, proizvod, 

političara ili poduzetnika, 

imaj na umu da se možda radi

o neoznačenoj reklami.

Najjednostavniji način je da 

je izguglaš: desni klik na 

fotografiju - Search Google 

for image i pogledaj od kada 

se ta fotografija “vrti” 

po internetu i gdje je sve 

objavljena. 

IMA LI OVO SMISLA I ZVUČI LI LOGIČNO?
Uvijek se pitaj - da li je logično ovo što čitam? 

Ako nije, to je prvi signal da bi se informacija 

trebala provjeriti.

Informiraj se iz više 

vjerodostojnih izvora.

Novinarstvo nije obračun s neistomišljenicima niti pohvala 

vlastima. Jezik dobrog izvještavanja je civiliziran i 

izbalansiran, bez uvreda, diskriminacije, psovki, usklika i 

ostalih zapaljivih konstatacija koje u čitaocu mogu pobuditi 

oduševljenje ili pak mržnju.
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KRUŽNO
(CIRKULARNO)
IZVJEŠTAVANJE

TV/INTERNET/RADIO/

STRUČNJACI/WIKIPEDIJA

NOVINARI

...IZVORI OD

...CITATI OD
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ROĐENI U
DIGITALNOM
DOBU
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